USMERNENIE K OPRAVNENOSTI AKTIVIT

Vyzva na predkladanie Ziadosti o podporu prostrednictvom vouchera je zamerana na podporu MSP
v pozicii vyvozcu s ciefom napomoct prezentdcii jeho vlastnych produktov alebo sluzieb na zahrani¢cnom
trhu.

1. EXPORTNY POTENCIAL PODNIKU

Exportnym potencidlom podniku sa rozumie schopnost podniku vstupit na zahrani¢né trhy
s vlastnym produktom alebo sluzbou a dlhodobo na nich pdsobit. Exportny potencial podniku je
posudzovany najma na zaklade tychto kritérii:
e existencia vlastného produktu, sluzby alebo technologického riesenia, ktoré je vysledkom
vlastného vyvoja, vyroby alebo integracie (in-house),
e pripravenost produktu alebo sluzby na komercializaciu na zahrani¢nych trhoch,

e identifikovana cielova skupina a trh.

Pre Ucely tejto vyzvy sa rozlisuju nasledovné formy exportnych aktivit:

1.1 Priama forma exportu
Priamou podporou exportu sa rozumie podpora aktivit podniku, ktoré smeruju k prezentacii,
ponuke a predaju vlastnych produktov alebo sluzieb na zahrani¢nych trhoch prostrednictvom:
e prezentacie vlastnych vyrobkov, technolégii alebo sluzieb,
e aktivnej Ucasti na obchodnych rokovaniach s potencidlnymi odberatelmi.
Priama forma exportu predstavuje opravnenu aktivitu na financovanie prostrednictvom vouchera.

1.2 Nepriama forma exportu
Nepriamou podporou exportu sa rozumie podpora aktivit, ktoré maju sprostredkovany charakter.
Jedna sa najma o:
e (clast na vzdelavacich, konferenénych alebo networkingovych podujatiach bez aktivnej
prezentacie vlastného riesenia,
e vyuZivanie alebo propagdcia rieSeni tretich stran, najmad napr. marketingové ndastroje,
e-commerce platformy, agregatory, marketplace riesenia,
e aktivity zamerané primarne na zvySovanie marketingovych alebo obchodnych kompetencii
bez priamej vazby na konkrétny exportny produkt.
Nepriama forma exportu nie je opravnenou aktivitou na financovanie prostrednictvom vouchera.

2. OPIS - OPRAVNENE A NEOPRAVNENE PODUIJATIA

2.1 Opis opravnenych podujati - veltrhy a vystavy
Za veltrh alebo vystavu sa povazuje podujatie, ktoré spitia nasledovné charakteristiky:
e ekonomicky orientované podujatie zamerané na prezentaciu produktov a sluzieb,
a nadvazovanie obchodnych vztahov,
e zahfna fyzickd vystavnu Cast (expozicie, stanky), kde vystavovatelia prezentuju svoje riesenia,

e umoznuje priamu interakciu medzi ponukou a dopytom (B2B alebo B2C rokovania),



e vytvdra priestor pre obchodné rokovania a prezentaciu produktov.
Veltrhy predstavuju platformu, kde dochadza k stretu vyrobcov, dodavatelov a odberatelov, pricom ich

podstatou je prezentacia exponatov a rieSeni a priama obchodna komunikacia.

2.2 Opis neopravnenych podujati
Za neoprdvnené podujatia sa povazuju najma:
e konferencie, seminare, workshopy alebo networkingové podujatia bez vystavnej ¢asti,
e podujatia, kde vystavna East tvori len doplnkovu alebo marginalnu aktivitu bez vyznamnej
Ucasti vystavovateloy,
e podujatia zamerané primarne na vzdelavanie alebo marketing (napr. e-commerce konferencie
bez relevantnej expo Casti).

2.3Iné:

Podujatie kombinujuce konferenént a vystavnu ¢ast moze byt povazované za opravnené v pripade, ak:
e vystavna Cast tvori podstatnu ¢ast podujatia,
e pocet arozsah vystavovatelov zodpoveda charakteru veltrhu,
e podnik sa zucastriuje ako vystavovatel (nie ako navstevnik alebo tGcastnik konferencie).

3. PRIKLADY — OPRAVNENE A NEOPRAVNENE AKTIVITY

3.1 Priklady opravnenych aktivit:

e podnik prezentuje na veltrhu vlastny fyzicky produkt (napr. strojarsky vyrobok, technologické
zariadenie, spotrebny produkt) prostrednictvom vlastného vystavného stanku,

e IT spoloénost prezentuje vlastnu softvérovu platformu alebo Saas$ riesenie, ktoré bolo vyvinuté
in-house,

e startup prezentuje vlastnu digitalnu sluzbu alebo aplikaciu, pricom vystupuje ako vystavovatel
a vedie obchodné rokovania,

e e-commerce spolo¢nost prezentuje vlastni technologickl platformu alebo rieSenie (napr.
vlastny e-shop engine, logisticky systém, analyticky nastroj), ktory sama vyvinula a ponuka
na trhu ako produkt.

3.2 Priklady neopravnenych aktivit:
e (cast na podujati, ktoré nema vystavny charakter,
e (cast na networkingovom alebo vzdeldvacom podujati bez prezentacie vlastného produktu
alebo sluzby,
e prezentacia marketingovych stratégii alebo obchodnych postupov bez vadzby na vlastny
produkt,
e prezentdcia platforiem tretich stran bez vlastného technologického riesenia.

3.3 Osobitné ustanovenie pre digitalne rieSenia a e-commerce:
V pripade digitalnych rieseni, vratane e-commerce, sa za opravneny povazuje produkt alebo sluzba,
ktora predstavuje vlastnu technologicku platformu alebo riesSenie podniku.



